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证券代码：300498                                                                      证券简称：温氏股份 

债券代码：123107                                                                      债券简称：温氏转债 

温氏食品集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                                                            编号：202412 

投资者关系活动类

别 

现场调研            电话会议 

业绩说明会          路演活动 

 券商策略会         其他活动 

参与单位名称及人

员姓名 

公司于 2024 年 9 月 4 日-5 日前往深圳，连续参加申万宏源证券、光大证券、华泰证

券、长江证券等 6 场券商策略会活动（线下），国投瑞银基金、广发基金、嘉实基

金、银华基金等 33 家机构共 49 位机构投资者参与。部分名单详见附件清单。 

重要提示：参会人员名单由组织机构提供并经整理后披露。公司无法保证所有参会

人员及其单位名称的完整性和准确性，请投资者注意。 

时间 2024 年 9 月 4 日-5 日 
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7 月末，公司能繁母猪数量与 6 月份基本持平，后备母猪充足。7 月份，配种分

娩率提升至 87%。 

育肥阶段，7 月份，肉猪上市率 92%。秋季为畜禽养殖生产黄金季节，生产成绩

有望进一步提升。7 月份，合作农户平均委托代养费与 6 月份基本持平，已充分考虑

了当月市场猪价因素的影响。 

公司养猪成本控制较好。7 月份，公司肉猪养殖综合成本约 6.9-7 元/斤。1-7 月

份，公司肉猪养殖综合成本降至 7.3 元/斤左右，已进入年初制定的成本目标区间。 

2.禽业 

公司肉鸡生产持续保持高水平稳定。7 月份，肉鸡养殖上市率达 95.3%，处于历

史高位水平。7 月份，公司毛鸡出栏完全成本约 5.9-6 元/斤。 

（三）资产负债表修复情况 

为保障长期稳健发展，公司持续降低资产负债率，加快修复资产负债表。7 月末，

公司资产负债率降至 57%-58%，环比下降 1%-2%。公司希望年内将资产负债率降至

55%以下。 

二、Q&A 

（一）养猪业务 

1.请问公司今年肉猪出栏目标是否有调整？ 

答：目前公司仍按照年初制定的 3000-3300 万头肉猪出栏奋斗目标稳步生产，相

关目标未做调整。 

2.关注到近一年来公司肉猪养殖综合成本快速下降，请问未来成本下降的空间主要

来自于哪些方面？ 

答：公司肉猪养殖综合成本口径主要由猪苗成本、饲料成本、药物成本、委托养

殖费用、费用和其他盈亏（主要为种猪死淘及计提等事项）等几个项目组成。其中药

物成本基本稳定且影响较小。委托养殖费用整体较为稳定。 
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在生产经营保持稳定的前提下，未来成本下降的空间主要来自于猪苗成本、饲

料成本、费用和其他盈亏等项目。 

（1）公司开展“猪苗降本”专项行动，成效较为显著。年初至今，公司猪苗生

产成本逐月下降，本年度累计下降 80-90 元/头，猪苗成本的下降将逐步体现在后续

出栏肉猪养殖综合成本的“猪苗成本”项目上来。 

（2）年初至今，公司饲料生产成本约下降 300-400 元/吨，将逐步体现在后续出

栏肉猪养殖综合成本的“饲料成本”项目上来。 

（3）随着公司养殖规模有序扩大、管理水平持续提高，后续出栏肉猪分摊的固

定资产等“费用”将逐步减少。 

疫病防控效果、大生产稳定性是影响养殖成本的核心因素。目前公司 PSY、料

肉比、上市率等核心生产成绩指标已显著提升，但个别指标与非瘟前相比仍有进步

的空间。公司将继续加强种猪和肉猪基础生产管理，提升养殖成绩，继续努力降低肉

猪养殖综合成本。 

3.请问公司仔猪、肉猪和母猪死淘等事项，在会计中是当期确认还是按养殖批次进行

确认？如何进行会计处理？ 

答：公司仔猪、肉猪和母猪死淘等事项，在会计中当期予以确认，产生的损益直

接计入当期营业成本和营业收入，体现在当期养殖成本上来。 

4.请问公司当前养猪业务疫病防控的关键点在哪里？当前公司各个区域养殖单位之

间成本存在差异，主要原因是什么？ 

答：目前公司已建立较为严密的生物安全防控体系，疫病防控进入常态化阶段。

硬件上，公司配置了空气过滤系统、围蔽、隔离带等设备设施。软件上，公司已建立

较为完善的疫病防控制度和执行监督流程。目前疫病防控的关键点在于干部员工对

生物安全措施的执行和落实情况。 
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目前公司北方个别区域单位养殖成本较高，主要系其前期产能利用率较低，导

致闲置费用分摊较多。近半年来，以上区域生产趋于稳定，生产成绩持续向好，各区

域养殖单位之间养殖成本差异有望进一步缩小。 

5.请问公司当前种猪存栏值为多少？ 

答：随着生产成绩提升、饲料原料价格下降等因素，公司新培育能繁母猪的开产

成本进一步下降。7 月份，公司种猪（含后备母猪）存栏值约 2300 元/头。 

6.请问公司广东和广西区域肉猪养殖出栏量在公司全国总出栏量中占比？华北、山

东和东北等区域占比多少？ 

答：公司在全国 20 多个省市布局养猪业务，整体较为均衡，不同区域原料、价

格、细分产品需求差异和养殖环境可以形成有效对冲，降低单一区域布局风险。 

2023 年，公司肉猪出栏量中，两广地区占总出栏量约 22%，华北、山东、东北

等区域合计约占 9%。 

（二）其他方面 

1.请问公司分红、股权融资情况和计划？ 

答：（1）分红情况 

持续稳定的现金分红是公司回报股东、深入践行“精诚合作，齐创美满生活”

企业文化核心理念的重要方式。总体上，公司对待现金分红持积极态度。公司希望

保持可持续、稳定的利润分配政策。 

自 2015 年底实现整体上市起，公司已累计实施现金分红 12 次，累计现金分红

达 258 亿元。除 2021 年因公司业绩大幅亏损未实施现金分红外，其他年份均实施一

到两次分红。 

未来，在保证公司发展所需资金的基础上，公司会积极实施现金分红，与全体股

东共享公司经营成果，共创美好未来！ 

（2）股权融资情况 
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2015 年，公司通过吸收合并实现整体上市时未募集资金。上市至今，股权融资

方面，公司仅 2021 年发行可转债募资 1 次，共募集 92.97 亿元。截至目前，公司暂

未有股权再融资的计划。 

说明 

本系列投资者交流活动未涉及应披露重大信息。 

为减少篇幅，本记录表未列出部分与前期投资者活动重复的问题和回复，并去掉了

不同场次重复的问题和回复。如有需要，请自行查阅公司在巨潮资讯网披露的往期

投资者关系活动记录表。 

附件清单（如有） 详见附件 

日期 2024 年 9 月 9 日 
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附件清单： 

参与单位名称 参与人员  参与单位名称 参与人员 


